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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337
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เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยวขยายตัว

สถานการณ์

รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตั้ง

รอการจัดตั้ง
รัฐบาล เศรษฐกิจฟื้ นตัว
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2568 ยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 6 
ท่ีระดับ 52.0 โดยปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 51.5 ในเดือนก่อนหน้า สำหรับดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) 
อยู่ท่ีระดับ 57.4 ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 56.7 ในเดือนก่อนหน้า และดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคในปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ 43.9 
ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 43.8 ในเดือนก่อนหน้าเช่นเดียวกัน แม้ว่าจะอยู่ต่ำกว่าช่วงเชื่อม่ัน ทั้งนี้ ปัจจัยที่ส่งผลให้ผู้บริโภค
มีความเชื่อม่ันคาดว่ามาจาก (1) การดำเนินนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการกระตุ ้น
การใช้จ่ายภาคประชาชน อาทิ มาตรการภาษี Easy E-Receipt 2.0 และโครงการกระตุ้นเศรษฐกิจผ่านผู้สูงอายุ 
(เงินดิจิทัล 1 หมื่นบาท) เป็นต้น ซึ่งช่วยลดภาระค่าครองชีพและส่งเสริมภาคธุรกิจ (2) ราคาสินค้าเกษตรสำคัญปรับสูงข้ึน 
โดยเฉพาะปาล์มน้ำมันและยางพารา รวมถึงพืชผลการเกษตรหลายชนิดทยอยเข้าสู่ตลาดมากขึ้น ช่วยเพิ่มรายได้
ให้เกษตรกร (3) การเร่งแก้ปัญหาแก๊งค์คอลเซ็นเตอร์อย่างเข้มงวด ช่วยลดการสูญเสียทางเศรษฐกิจและสร้างความมั่นใจ
ในการทำธุรกรรมทางการเงินของประชาชน และ (4) การส่งออกไทยยังขยายตัวได้ดีในตลาดส่งออกสำคัญ นอกจากนี้ 
ในอนาคตผู้บริโภคยังเชื่อม่ันว่า การท่องเที่ยวช่วงเทศกาลสงกรานต์จะช่วยเพิ่มรายได้ให้ภาคธุรกิจบริการและกระตุ้น
การใช้จ่ายในประเทศมากขึ้นด้วย อย่างไรก็ตาม ความกังวลของประชาชนต ่อภาระหนี้ครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง 
การชะลอตัวของเศรษฐกิจโลก นโยบายของประธานาธิบดีทรัมป์ที่จะส่งผลกระทบต่อภาคการผลิตและการจ้างงาน 
ยังคงเป็นปัจจัยกดดันต่อความเชื่อมั่นที่ต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิดต่อไป


